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korean medical tourism에대한이미지검색결과   

템플스테이에대한이미지검색결과   

2025년

한국관광
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현재의 한국관광



2025년 한국관광

◈ 국내•외 관광객 수 현황

자료 : 이훈(2025)



2025년 한국관광

◈ 시대별 관광의 역할 변화

자료 : 이훈(2025)



2025년 한국관광

◈ 관광트렌드

자료 : 한국관광공사(2025)



관광의 경제적 가치

자료 : 이훈(2025)



최근 관광환경 

• 현대사회에서 여행은 더 이상 특별한 것이 아닌 의식

주와 같은 필수불가결한 일상의 일부가 되었음

* 2025년 ¼분기 방한관광객 수 387만명으로 역대 최대

* 2025년 우리국민의 여행경험율은 95.5%

• 방문지역의 일상을 깊이 경험하고자 하는 관광객의 

욕구 증가와 지역의 기존 기능과의 공존 필요성

◈ 관광과 일상의 융합

• 확장되는 관광의 범위에 따라 여행, 숙박, 항공 등 전

통적 산업 이외에 다양한 분야/산업과 융복합 진행중

* ICT, 의료웰니스, K-컬처, 미디어, 음식, 교육, 복지 등

• 관광산업은 인공지능, 빅데이터, 공유경제 등 스마트

화가 가장 빠르게 진행되는 최첨단 기술의 각축장

◈ 변화하는 관광산업생태계

자료 : 문화체육관광부 (2025)



최근 관광환경

• 2024년 방한외래객 수는 1,637만 명으로 팬데믹 직

전인 2019년(1,750만 명)의 93.5% 수준까지 회복

* 일본은 3687만 명으로 역대 최대치 기록

• 방한외래객 중 85.6%가 수도권을 방문했고 36.0%

만 비수도권 방문하는 등 수도권 집중 심각

◈ 방한 관광 현황

◈ 방한 외래객 특성

자료 : 한국관광공사 (2024, 2025)

• 방한외래객 중 56.1%가 2회 이상 재방문자이며

84.0%가 개별여행으로 방문하고 있음

• 여성비율(58.8%)과 30세 이하 비율(38.2%)이 높으

며 평균 체재기간이 점점 늘어나고 있음

• 주요 참여활동은 쇼핑, 식도락, 자연경관 順

자료 : 한국관광공사 (2024)



• 지역소멸의 심화 속에 정주인구 유치의 어려움으로 

지역관광 활성화를 통한 생활인구 유입이 점점 중요

     * 2024년 기준 전국 기초지자체 89개가 인구감소지역 지정

* 국내여행객 61.5명 방문은 정주인구 1인의 소비감소 대체

• 여행뿐만 아니라 업무, 교육, 치유 등 다양한 목적의 

지역방문자에 대한 제도, 인프라, 문화적 환대 필요

◈ 지역소멸과 관광의 역할

• 전문가 수준으로 높아진 관광객의 눈높이에 부합하

고 지역경제에 실질적으로 기여하는 질적관광 필요

• 코로나19 이후 소득양극화 심화로 럭셔리 관광시장

이 관광산업 고부가가치화를 위한 타깃으로 관심

      * 럭셔리하이엔드 관광객은 일반관광객의 약 160배 소비

◈ 고부가가치 질적관광의 필요성

최근 관광환경

자료 : 한국문화관광연구원(2022), 행정안전부(2024), MBC(2024)

자료 : 한국관광공사(2023)



• 전 세계적인 K-컬처 열풍으로 한국문화에 대한 이해

가 높아지고 살아있는 한국의 일상경험 욕구 증대

• 보편적인 콘텐츠를 한국의 기술과 감각으로 매력적

으로 재탄생시키는 K-투어리즘이 최근 관심  

* 등산관광, 의료관광, 템플스테이, 스크린골프, 글램핑 등

◈ K-투어리즘의 태동

• 관광은 더 이상 특별한 사치재가 아니며 국민의 행복

과 삶의 질, 건강하고 창조적인 사회의 필수조건

• 장애인, 저소득층, 고령자, 영유아동반 등 관광약자

의 제약 해소를 통한 여행향유기회 확대 필요

* 장애인 등 관광약자비율은 우리나라 전체 인구의 약 29.4%

◈ 기본권으로서 관광

최근 관광환경

자료 : 한국관광공사(2024)



다양성이 경쟁력이고 지속적 변화가 매력

• 점점 더 확장되는 관광의 대상과 방식으로 인위적 관광개발 불가능

• 관광 및 연관산업 생태계 구축으로 형성되는 다양성, 일상성, 변화 추구

지역주민이 환영하는 고부가가치 질적관광

• 불가피한 관광총량 증가를 대비한 고부가가치 질적관광으로의 전환 필요

• 갈등의 원인이 아닌 지역주민의 지지를 받는 관광산업, 방문자 경제 실현

관광객의 높은 눈높이에 부합하는 콘텐츠 및 인프라

• 전문가 수준의 지식을 갖춘 현대관광객의 높아진 스탠다드 부합 필요

• 반복적인 재방문을 유도하는 차별화된 지역브랜드 구축 필요

◈ 시사점

최근 관광환경



관광과 일상의 융합



관광의 일상화 The end of tourism

• 현대사회에서 여행은 더 이상 특별한 것이 아닌 

의식주와 같은 필수불가결한 일상의 일부

일상의 관광화 Everything is tourism

• 방문지역의 살아있는 일상을 경험하고자 하는 

관광객의 욕구 증가와 관광대상의 범위 확장

관광과 일상의 융합



관광의 일상화 The end of tourism

• 현대사회에서 여행은 더 이상 특별한 것이 아닌 의식주와 같은 필수불가결한 일상의 일부가 되었음

관광과 일상의 융합



관광과 일상의 융합

◈ 관광의 일상화 - 新순례자

먹방여행에대한이미지검색결과   

• 나만의 성지를 찾는 Neo-Pilgrim 

- 한류, 음식, 스포츠, 도시, 취미 등

- 新순례자 : 오타쿠, 팬덤, 매니아 등

• 레크레이션 전문화와 Serious Leisure

- 지속적, 정기적, 반복적 여가활동

- 취미를 위한 시간과 비용의 투자

• 전통적 관광마케팅의 붕괴

- Novelty가 아닌 Familiarity의 추구

- 1인당 지출 및 재방문비율 높은 고급마켓
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관광과 일상의 융합

◈ 관광의 일상화 - 한달살기

• 관광객의 진짜에 대한 욕망

- Authenticity 이론, 여행경력패턴 이론

• 관광객이 아닌 현지인처럼 살아보기

- 제주를 시작으로 괌, 사이판, 동남아 등

- 건강, 휴식, 체험, 어학 등 목적 세분화

• 공유숙박(airbnb)의 급성장

- “여행은 살아보는거야“ 

- “어디에서나 우리집처럼”

• 관광의 영역의 확장?

- 관광/휴양/주거/교육/이민의 모호한 경계

한달살기에대한이미지검색결과   
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관광과 일상의 융합

◈ 관광의 일상화 - 워케이션

• 비대면 커뮤니케이션의 대중화

- 비대면기술 발달이라는 코로나19의 역설

- 언제 어디서든 업무수행이 가능한 시대

• 지방소멸과 관계인구 

- 인구감소와 불균형발전에 의한 지방소멸

- 관계인구 전략을 통한 방문자경제

• 기업의 직원복지? 혁신전략?

- 워라밸을 원하는 MZ세대 직원 복지

- 창의적 환경이 만드는 가치창출



일상의 관광화 Everything is tourism

• 방문지역의 일상을 깊이 경험하고자 하는 관광객의 욕구 증가와 지역의 기존 기능과의 공존 필요성

관광과 일상의 융합



관광과 일상의 융합

◈ 일상의 관광화 – 전통시장 관광

스페인 산미구엘 시장 독일 빅투알리엔 시장 스페인 보케리아 시장

스페인 산안톤 시장 영국 코벤트가든 마켓 폴란드 크라쿠프 시장
예원시장에대한이미지검색결과   

일본 텐진바시 상점가 중국 예원시장 베트남 벤탄시장
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관광과 일상의 융합

◈ 일상의 관광화 – 산업관광과 인프라투어리즘



관광과 일상의 융합

◈ 일상의 관광화 – 인프라투어리즘

• 인구소멸시대 지역인프라의 존재  

- 인구감소에 따른 지역인프라의 역할변화

- 지역주민 + 방문자까지 고려한 계획

• 직접적 관광개발 -> 간접적 관광개발로

- 관광지, 관광단지의 실효성 상실

- 지역적 일상자원에 관광기능을 확보

• 인프라투어리즘의 대상

- 토목/건축시설 : 도로, 터널, 댐, 발전소, 소각장 

- 산업시설 : 산업단지, 공장, 사업장, 오피스

- 문화시설 : 대학교, 종교시설, 경기장, 도서관

- 공공기관 : 시청, 공기업, 방송국, 언론사



관광과 일상의 융합

◈ 일상의 관광화 – Protest tourism



도시관광과 오버투어리즘



관광

도시 (일상) 비도시 (비일상)

UN Tourism에 따르면 최근 도시관광객의 증가속도는 전체 관광객의 증가속도의 약 3배

방문지역의 살아있는 일상경험을 원하는 관광트렌드 + 도시재생전략으로서 관광 활용 증가

방한 외래관광객 활동 : 식도락(59%), 쇼핑(57%), 자연경관(36%), 역사(27%), K-컬처(16%)

-> 관광(단)지 중심의 관광개발정책에서 관광목적지(Destination)으로서 도시에 대한 정책적 이해 부족

도시(City)는일상생활의공간으로서전통적관광시스템에서출발지(Origin) 역할

- 관광은 일상(주거, 업무)을 벗어나 비일상(자연경관, 역사유적, 리조트 등)으로 떠나는 행위로 인식

도시관광의 부상



“관광자는 진정성(Authenticity)을 추구하는 사람”

Dean MacCannell

관광대상이 과학적, 권위적, 인지적, 절대적으로

진짜인가?

보존, 이격, 인증, 연구, 전문성 → 비일상

관광대상이 관광자의 기대, 욕구, 맥락, 환경에

부합하는 진짜인가?

변화, 활용, 조화, 재해석, 미디어 → 일상

객관적 진정성(Objective authenticity) 구성적 진정성(Constructive authenticity)

관광에서의 진정성
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experience of shopping malls in Seoul. Tourism Management, 45, 106-114.

심창섭 & 상삼요 (2017). 도시관광에서 현대적 진정성의 의미: 신사동 가로수길의 중국인 개별 관광객에 대
한 에스노그라피. 관광연구, 32(2), 429-447.

심창섭 (2012). 도시관광에서의 진정성 개념에 관한 탐색적 고찰. 관광연구논총, 24(3), 33-56.

도시관광의 진정성은 도시민의 일상활동을 통해 형성

도시관광의 진정성은 도시를 구성하는 모든 유무형의 요소에 존재

도시관광의 진정성은 도시의 끊임없는 변화에 의해 계속 재구성

“이 곳에서는 현재 한국인들의 모습을 그대로 볼 수 있어요. 그들
이 좋아하는 패션, 음악, 음식, 표정까지도요”

“여기는 올 때마다 달라져요. 가게들도 그렇고 분위기도 그렇고”

서울의 복합쇼핑몰

신사동 가로수길

도시관광과 진정성



오버투어리즘

◈ 오버투어리즘 관련 개념



자료 : 한국문화관광연구원(2018)

오버투어리즘

◈ 오버투어리즘 관련 이론



◈ 오버투어리즘 - 북촌한옥마을

오버투어리즘



오버투어리즘

◈ 오버투어리즘과 언더투어리즘



차원 원인 결과 대안

양

• 방문자 총량의 지속적 증가

• 방문의 시간적 집중 심화

• 방문의 공간적 집중 심화

• 소음, 쓰레기 등 생활환경 악화

• 주차 등 지역인프라의 용량 초과

• 혼잡으로 인한 관광만족 저하

• 생활시간과 방문시간의 분리

• 상점 야간운영시간 자율규제

• 새로운 명소개발로 공간적 분산

• 세부적 구획으로 허용활동 규제

• 입장료, 부담금 등 관광세 부과

질

• 주민들의 낮은 관광산업 관여도

• 경제적 편익의 지역 환원 부족

• 저가 단체관광자의 증가

• 주민의 관광에 대한 반감 증가

• 싸구려 저가상품의 증가

• 차별화된 관광매력 상실

• 지역사회의 관광사업 참여 증대

• 지역정체성이 담긴 콘텐츠 육성

• 고품격, 고부가가치 콘텐츠 육성

속도

• 방문자 수의 급격한 증가

• 임대료의 급격한 상승

• 지역사회 의견수렴 부족

• 상권변화와 주민편의업종 감소

• 주민공동체와 마을문화 변화

• 주민간 갈등 심화 및 관광혐오

• 관광매력 저하와 관광지 

수명단축

• 지역사회의 임대료 안정 상생협약

• 변화속도 제어를 위한 지자체 조례

• 프랜차이즈 등 신규업종 제한

• 관광영향평가의 제도화

문화

• 일상공간의 방문자 출연 증가

• 방문자와의 공존에 대한 

경험부족

• 무책임한 관광자의 증가

• 존중받지 못하는 주민과 

환영받지 못하는 방문자

• 주민/방문자 간 오해와 갈등 

증폭

• 관광에 대한 부정적 태도 증가

• 지역사회에 환대문화 정착

• 협의체 구성 및 환대캠페인, 교육

• 사전교육 및 가이드동반 의무화

• 책임관광 및 여행문화 계도, 교육

• TV 등 미디어 활용 인식개선

자료 : 심창섭 외 (2025)

◈ 오버투어리즘 개념모형

오버투어리즘



◈ 방문자경제와 관광친화도시

• 지방소멸 시대의 유일한 해결책으로서 방문인구, 생활인구, 관계인구

• 강릉지역을 찾은 관광객의 체류/소비증대, 재방문 유도

• 관광객을 ‘일시적 주민’으로 환영하는 문화적, 제도적, 인프라적 환대 필요

생활인구의 정의

오버투어리즘



지속가능한 한국관광이란?



• 지역주민의 삶에 기여하는 공정관광

- 관광개발로 인한 지역이 감당하는 비용

- 외부유출 : 누구를 위한 관광개발인가?

- 관광편익의 지역환원과 관광의 지속가능성

- 지역의 미래에 대한 주민의 민주적 의사결정

• 종사자를 공정하게 대우하는 관광산업

- 관광서비스 종사자의 감정노동 스트레스

- 폭언, 폭력, 성희롱, 반복민원, 환불요구 등

- 처우개선을 통한 우수인력확보 및 질적향상

관광과 공정성

관광과 공정성



• 관광참여 : 문화다양성 체험기회

- 해외여행 = 서비스수지 악화의 주범?

- 글로벌 사회에서 문화적 감수성의 함양

- 개미와 베짱이 신화의 역전

• 관광개발 : 문화다양성 보전수단

- 관광개발 = 상업화 + 획일화?

- 지역정체성 보전과 경제가치의 선순환 구조

- 관광은 지역문화의 성과이자 매력의 지표

• 관광도시 : 문화다양성 인정  

- 다양한 가치가 공존하는 코스모폴리탄 도시 

관광과 다양성

관광과 다양성



barrier free tourism에대한이미지검색결과   

• 인간의 기본권으로서 관광

- 여행은 모든 사회활동 참여의 기본 요소

- 관광복지 : 보편적 관광향유권

• 모두를 위한 관광

- 계층별 관광제약 해소, 무장애관광

- 장애인, 저소득층, 노인, 유아동반, 임산부 등

- 일본 “지금아니면 안되는 여행이 있다”

• 관광시장 확대 수단

- 고령화 및 저출산 등 사회 변화 고려

- 관광장벽 제거를 통한 참여확대 유도

관광과 보편성

관광과 보편성

http://www.google.com/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiMqr2PuOTUAhUEWLwKHcaTAtoQjRwIBw&url=http://www.behindrollingchair.com/pwd/are-we-ready-for-barrier-free-tourism/&psig=AFQjCNHQTRo2zNGJRmcfDAs7plVV-DwrLg&ust=1498873249476972


참고 : 한국관광정책 제언

자료 : 심창섭(2025) 국회관광산업포럼 제2차 관광정책세미나 발표자료



현재의 관광정책

제4차 관광개발기본계획(2022-2031) 제6차 관광진흥기본계획(2023-2027)

• 양적관광을 통한 외화벌이수단을 넘어서 융복합과 혁신의 질적관광을 통해 국민을 행복하게 하는 관광 

• 선진국 대한민국의 자신감으로 다양한 매력과 편리한 인프라의 K-관광으로 글로벌 관광트렌드를 주도

◈ 한국 관광정책 방향



• 고령화와 인구유출로 지방소멸이 현실화되는 상황에서 관광정책은 지역의 생활

인구를 유입하고 소비, 일자리, 활력을 증가시키는 주도적 역할을 해야 함

• 수도권으로 집중되는 관광객의 지역분산 촉진을 위해 지역특화관광을 강화하고 

수용태세를 글로벌 수준으로 향상하여 내수활성화와 균형발전에 기여해야 함

변화하는 관광정책의 역할

지역문제를

해결하는

관광

• 그동안 관광은 외화벌이를 위한 굴뚝없는 산업으로만 인식되었으나, 경제수준 

향상과 여가시간 증대로 관광정책의 지향점의 변화가 요구되고 있음

• 여행기회 확대를 통한 국민의 행복 증진 그리고 글로벌 국가로서 국민의 삶의 질

과 관광목적지로서의 매력의 균형점을 찾는 정책적 노력이 필요한 시점임

국민이

행복해지는

관광

• 관광산업의 규모 성장하고 관광산업생태계가 복잡해지면서 관광은 다양한 분야 

및 최신 기술과의 융합으로 시장을 선도하는 경쟁력을 갖추는 것이 필수적임

• K-culture의 경제적 가치를 더욱 확산하고 급성장할 관광산업의 미래먹거리에 

대한 장기적으로 대비하는 법제도 개선 및 지원정책, 과감한 예산투자가 필요함

혁신가치를

창출하는

관광



① 지역문제를 해결하는 관광정책

1. 체류형 지역관광을 통한 생활인구 증대

• 방문한 지역에 더 오래 머물며 지역을 깊이 경험하고 더 많은 소비로 

지역에 실질적으로 기여하는 체류형 관광으로의 전환 요구

• 비대면기술, 공유경제 등을 활용하고 규제를 개선하여 체험여행, 

워케이션, 교육관광, 치유웰니스 등 체류관광 콘텐츠 및 인프라 육성

- 빈집, 농가, 폐교 활용 확대, 지역관광산업 단기일자리(리조바) 확대 등

2. 융복합 및 고부가가치 관광콘텐츠 육성

• ‘버킷리스트 한국관광’으로 요약되는 K-일상에 대한 경험욕구 증대로 

의료, 뷰티, 교육, 공연 등 다양한 분야를 연계한 융복합관광 요구

• 타부처 협업, 민간투자 인센티브 강화를 통해 다양한 산업의 관광산업 

투자를 유도해 다채로운 관광콘텐츠와 세련된 인프라 확충 지원

- 미식, 문화유산, 명인, 해양레저 등과 연계한 고부가가치 관광콘텐츠 육성 필요



3. 지역관광진흥법 제정

• 지역관광의 중요성이 높아지고 있음에도 각 지역의 특수성을 

반영해 자율적으로 지역관광정책을 추진할 법적 근거가 부족함

• 지자체가 지역의 관광산업생태계를 육성하고 정기적이고 

체계적인 실태조사 및 맞춤형 정책을 추진하기 위한 법제정 필요

4. 남북관광협력 및 DMZ관광 활성화

• 남북관광협력은 2008년 중단 이후 지속적으로 악화되었으나 UN 

대북제재에서 제외된 분야로서 긴장완화를 위해 꾸준한 노력이 필요

- 갈마해안관광지구(2025년 6월 개장)에 민간기업 투자필요여부 타진 필요

• DMZ 지역은 역사, 생태적으로 전 세계적 희소성을 지녀 글로벌 

평화관광명소로 육성하기 위한 지속적 예산투자 및 남북협력 필요

① 지역문제를 해결하는 관광정책



② 국민이 행복해지는 관광정책

1. 국민행복과 지역경제를 위한 관광향유권 확대

• AI기술 발전과 주4일제 논의 등의 분위기 속에 지역으로의 여행을 

정책적으로 장려해 통해 삶의 질 제고와 지역경제에 기여 필요

• 남녀노소, 생애주기별 제약을 해소해 누구나 편안히 여행하는 

수요자중심 관광환경을 조성하고 여행진작을 위한 캠페인 실시

- 근로자휴가지원, 여행주간, 숙박쿠폰, 디지털관광주민증 등 기존제도 확대 

2. 국민 여가활동 분야 지역관광 인프라 확충

• 국민의 여행참여가 늘어나면서 각자의 관심사와 취미, 취향 등 

여가활동과 연계한 방식으로 여행을 하고자 하는 욕구가 증가함

• 다양한 취미 및 관심사와 관련된 공간, 시설, 상품, 지역이벤트, 

중소박물관 등의 콘텐츠 및 인프라를 지역에 발굴, 육성 필요

- 러닝, 걷기, 등산, 마라톤, 낚시, 미술, 음악, 요리, 게임, 독서, 반려동물 등 



3. 공정관광의 실현과 오버투어리즘 관리

• 관광산업 성장의 가속화와 함께 관광객, 지역사회, 관광산업, 

지구환경이 함께 상생하는 공정관광의 실천이 요구됨

• ‘특별관리지역’ 제도의 시행과 더불어 관광지화의 속도조절과 

환대분위기 정착을 통한 오버투어리즘의 선제적 대비 필요

- 공정관광 종합계획 수립, 공정관광기업/지역 지원, 관광친화도시 육성 등

4. 관광종사자 처우 및 근무환경 개선

• 관광수요의 급증에도 불구하고 관광산업의 고질적인 저임금구조 및 

감정노동, 휴일/주말근무 등 산업적 특성으로 구인난이 심화

• 관광전공자 등 우수인력이 관광 분야 창업 및 취업을 선호할 수 있는 

여건을 조성해 관광서비스의 질을 제고하고 전공교육 기반 유지

- 2024년 관광기본법 개정으로 관광종사자 근무환경 개선 사항 법제화

- 관광산업 신규채용 보조금, 관광전공자 취업 우대, 전공유학생 비자 지원 등

② 국민이 행복해지는 관광정책



③ 혁신가치를 창출하는 관광정책

1. 관광혁신을 위한 R&D 및 인재양성 지원 강화

• 관광산업 글로벌경쟁 격화 속에 기업, 대학, 인재가 관광산업 혁신에 

참여할 동력이 되도록 R&D 예산을 증액하고 체계적 지원시스템 구축

- 관광 분야 예산은 약 1.3조원으로 정부예산의 0.2% 수준 (R&D예산 11.6억)

- 최신기술을 적용한 관광분야 원천기술 장기지원, 한국관광산업진흥원 설립 등

• 전공 분야 대학이 글로벌 수준의 교육/연구역량을 확보해 우수한 

관광인재를 양성하고 혁신을 주도할 수 있도록 산학협력을 지원    

2. 변화를 선도하는 관광산업 규제 개선

• 신기술 등장과 관광산업생태계의 변화에 따라 새롭게 출연한 업종에 

대한 진입장벽이나 역차별을 선제적으로 개선하여 지원대상 확대

• 빠른 변화의 관광산업 특수성을 고려하여 기업과 시장의 불편과 

부담을 수시로 진단해 규제를 해소하는 효과적 거버넌스 구축

  - 규제 샌드박스 확대 적용 및 포괄적 네거티브 규제 흐름 반영자료 : 한국문화관광연구원(2022)

자료 : 헤럴드경제(2021)



3. 관광업종 신설 및 관광산업 통계정비

• 관광산업의 빠른 변화 속에 관광사업자 분류체계가 불명확하고 

새로운 업종의 등장마다 혼란이 발생하는 등 효과적 지원에 어려움

• 업종신설, 산업통계 정비 등 법제도적 기반을 마련하고 현재 

과소평가되고 있는 관광산업의 현실적인 규모 산정 필요

- 우리나라 관광산업의 국가 GDP 기여도는 2.8%로 51개국 중 꼴찌

4. 관광 분야 정부 조직 강화 및 법제 선진화

• 관광산업의 정책적 난이도와 중요성이 점차 높아지고 있음을 고려해  

지난 2017년 이후 격하된 관광 관련 정부조직의 기능 강화 필요

- 관광여가부 설립, 관광비서관 직제 복원, 국가관광전략회의 대통령 직속 격상 등

• 1970년대 제정되어 부분개정만 진행되어 온 관광법제를 변화하는 

관광환경과 산업생태계를 고려해 분법 등 전면적 개정 필요

자료 : 매일경제(2019)

③ 혁신가치를 창출하는 관광정책
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